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Ce am mai facut?
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/Activitatile proiectului
Dupa intélnirea de lansare, care a avut loc in februarie 2023 la
Timisoara, partenerii IG-Fashion au inceput sa colaboreze la
realizarea actiunilor din primul an al proiectului. In special, acestia au
abordat activitatea 2.2 in perioada martie-aprilie si activitatea 2.3 in
mai siiunie.

Activitatea 2.2 a inclus o analiza detaliata a bunelor practici de
sustenabilitate in industria modei si a masurilor ecologice adoptate
deintreprinderile din domeniul modei din tarile partenere

Activitatea 2.3, pe de altd parte, a avut ca scop identificarea
provocdrilor si beneficiilor utilizarii: chatbot-urilor cu inteligentd
artificiald in industria modei din tarile partenere, prin intervievarea
unui numar prestabilit de profesionisti din industria modei.

intre timp, au fost create retelele de socializare oficiale ale
proiectului, cum ar fi conturile de Facebook, Instagram si LinkedIn,
precum si site-ul oficial, pentru a disemina rezultatele si a explora
aspecte legate de sustenabilitatea si tehnologiile din industria modei.

Rezultatele
Activitatii A2.2

Industria modei este un sector economic relevant in toate tarile
partenere |G- Fashion (RO-BG-IT-EL-NL). Cercetarile noastre au
evidentiat faptul ca, in toate cele patru tari, tot mai multe companii
de confectii si textile aleg o abordare durabila pentru a mentine
standardele de inalta calitate si a se evidentia pe piata mondiala.

'/ Pentru aceste intreprinderi, functionarea durabila presupune limitarea
utilizarii poluantilor, urmarirea intreqului lant de aprovizionare si luarea in
considerare a etapei de sfarsit as ciclului de viata a unui producs,
reducand astfel cantitatea de deseuri. Pe de altd parte, implica
adoptarea unor practici de economie circulara, adica noi modalitati de
concepere, fabricare si livrare a produselor de moda. Impulsionata de
valorile companiilor, alegerea sustenabilitatii raspunde atat cererii
consumatorilor responsabili, cat si cerintelor legale europene stricte.
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Principalul dezavantaj este

Rezultatele Activitatii A2.3

Interviurile cu profesionistii din domeniul modei din tarile
partenere ale |G au evidentiat faptul ca aproape toti respondentii
sunt familiarizati cu instrumentele digitale sau le folosesc in
practicile lor de afaceri, dar numai foarte putine dintre aceste

reprezentat de costuri. De fapt, cei

mai multi dintre ei considera ca
chatbot-urile cu inteligenta artificiala
sunt destul de costisitoare, iar
companiile, in special cele mici si
mijlocii, cu greu si-ar putea permite sa

integreze aceste instrumente in

procesele lor. O alta temere larg
raspandita se referala potentiala

pierdere de locuri de munca pentru

profesionistii din sectorul modei.

Ce urmeaza?

Urmatoarele cateva luni, inainte de o noua intalnire a
partenerilor care va avea loc in Olanda in octombrie
2023, vor fi dedicate finalizarii activitatii 2.4 a
proiectului, care vizeaza identificarea provocarilor si
beneficiilor utilizarii chatbot-urilor cu inteligenta
artificiala in institutiile de invatamant vocationale
din tarile partenere, prin intervievarea unui numar de
educatori si studenti.

Produsul final va fi elaborarea unui compendiu care
va cuprinde rezultatele tuturor activitatilor
mentionate. Acestea vor fi integrate in instrumentul
nostru de invatare online in anul urmator.

instrumente se bazeazain prezent pe inteligenta artificiala.

in ceea ce priveste tehnologia chatbot Al existd o
curiozitate destul de mare fata de acestia, chiar daca este
echilibrata de o doza de scepticism.

Un rezultat pozitiv este faptul ca toti respondentii recunosc
potentialul pe care il au chatbots Al atat pentru companii
si clienti, cat si ca instrumente de cercetare si formare. in
plus, acestia sunt constienti de sprijinul valoros pe care
tehnologia inteligentain gasirea de solutii sustenabile.
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